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Resumen 
El presente estudio tiene como objetivo general realizar un análisis sobre la rentabilidad económica y de 
producción de la empresa Productos Alimenticios Pralsa S.A.,, los principales resultados indican que en 
cuanto al ítem  productividad que 67% de los entrevistados consideran que casi siempre la empresa es 
productiva en cuanto a la comercialización de productos alimenticios; el 67% considera que algunas veces 

es necesario realizar un proceso de adaptación en los procesos que son inherentes a la productividad; la 

planificación para la gestión económica de la empresa en  el 67% de los encuestados consideran que  casi 
siempre se realiza; acerca de la interrogante elaboran las proyecciones de ventas un 67% considera que 
algunas veces se elaboran .Se concluye que , la producción de alimentos a nivel global deberá aumentar 
entre un 60 y un 70% para satisfacer la demanda. Este fenómeno sitúa a la industria de la alimentación 
en una situación crítica. La empresa de alimentación como Productos Alimenticios Pralsa S.A, deben 
optimizar los procesos, en especial allí donde es más necesario, esto puede abarcar una espiral de acciones 

desde la capacitación de los recursos humanos, el uso de las nuevas tecnologías y la digitalización; 
estrategias de marketing innovadoras, mejorar el producto/ servicio ofrecido, crear alianzas para la 
expansión de la empresa, entre otros. 
 
Palabras clave: Rentabilidad, producción, alimentos 
 
Abstract 

The general objective of this study is to carry out an analysis of the economic and production profitability 
of the company Productos Alimenticios Pralsa S.A., the main results indicate that in terms of the 
productivity item, 67% of the interviewees consider that the company is almost always productive. 

regarding the commercialization of food products; 67% consider that sometimes it is necessary to carry 
out an adaptation process in the processes that are inherent to productivity; planning for the economic 
management of the company in 67% of those surveyed consider that it is almost always carried out; 
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Regarding the question, do they make sales projections, 67% consider that they are sometimes made. It 

is concluded that global food production must increase between 60 and 70% to satisfy demand. This 
phenomenon places the food industry in a critical situation. The food company such as Productos 
Alimenticios Pralsa S.A, must optimize processes, especially where it is most necessary, this can encompass 
a spiral of actions from the training of human resources, the use of new technologies and digitization; 
innovative marketing strategies, improve the product/service offered, create alliances for the expansion of 
the company, among others. 
 

Keywords: Profitability, production, food 
 

Introducción 

El compromiso del Gobierno de la Revolución Ciudadana es construir una sociedad democrática, 

equitativa y solidaria. La incorporación de conocimiento, la acción organizada de un sistema 

económico y la transformación en las estructuras productivas que promuevan la sustitución de 

importaciones y la diversificación productiva, permitirán revertir los procesos concentradores y 

excluyentes  del régimen de acumulación actual  (Escobar, 2020). 

 

En este sentido, la Constitución establece la construcción de un “sistema económico justo, 

democrático, productivo, solidario y sostenible, basado en la distribución igualitaria de los 

beneficios del desarrollo” (art. 276), en el que los elementos de transformación productiva se 

orienten a incentivar la producción nacional, la productividad y competitividad sistémicas, la 

acumulación del conocimiento, la inserción estratégica en la economía mundial y la producción 

complementaria en la integración regional; a asegurar la soberanía alimentaria; a incorporar 

valor agregado con eficiencia y dentro de los límites biofísicos de la naturaleza; a lograr un 

desarrollo equilibrado e integrado de los territorios; a propiciar el intercambio justo en mercados 

y el acceso a recursos productivos; y a evitar la dependencia de importaciones de alimentos 

(art. 284). 

 

La producción de alimentos es una actividad agrícola muy importante para satisfacer la demanda 

nutricional de la población mundial como también para generar mucho empleo más que cualquier 

otra actividad, sin embargo, no se ve ni se nota el interés y la importancia que los diferentes 

gobiernos de los países en desarrollo le den, si bien es cierto que dentro de las políticas 

nacionales se ha considerado en las diferentes normas legales como los lineamientos de política 

en base a las diferentes cumbres mundiales y como objetivos del desarrollo del milenio para 

reducir la pobreza y el hambre, en la práctica no se ejecuta ni se aplica en su real dimensión. 

(Quispe, 2021) 

 

En este sentido, la región de América Latina y el Caribe es rica en recursos naturales y 

biodiversidad. Cuenta con un tercio de las reservas de agua dulce de todo el planeta, una quinta 

parte de los bosques naturales y el 12% de los suelos cultivables. De norte a sur, sus diferentes 

climas permiten producir todo tipo de alimentos: patata, maíz, aguacate, café, cacao y un sinfín 

de frutas, que a menudo se comercializan en todo el mundo. Una alimentación se considera 

sostenible cuando durante su producción se ha reducido el impacto medioambiental, no se 

agotan los recursos naturales y se respeta a la biodiversidad. Tener en cuenta qué alimentos se 

incluyen en la dieta repercute no solo en la salud de las personas sino también del planeta. 

América Latina suma el 14 % de la producción mundial de alimentos y está detrás del 45 % del 

comercio internacional neto de productos agroalimentarios. (BBVA, 2021). 

 

Es por ello que, indudablemente las empresas alimentarias, en las sociedades de todo el mundo 

es un elemento central, por el lugar que ocupan relativas a la supervivencia de todos los seres 

humanos, además, resalta su importancia para la economía del país, desde esta perspectiva 

mantener su competitividad en los mercados nacionales e internacionales es 

predominantemente importante. Así pues, en este caso deber haber una relación estable entre 

los parámetros relativos a la rentabilidad económica y de producción de la empresa, por sus 

repercusiones en dar un impulso sustancial al desarrollo de entidades como Productos 

Alimenticios Pralsa S.A, objeto de estudio de esta indagación. 

 

Al respecto, (Arboleda, Bermúdez, & Camino, 2022) recalca, es de conocimiento general el hecho 

de que, a nivel agregado, la productividad es un determinante del crecimiento económico. 
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También convinieron en expresar estos autores que la productividad tiene un efecto positivo 

sobre la rentabilidad de las empresas, lo que sugiere que estas presentan una mayor ventaja 

competitiva, reflejada en mayores niveles de utilidades (Arboleda, Bermúdez, & Camino, 2022). 

Coinciden con estos argumentos (Ortega, Vásquez, & Vásquez, 2021) quienes han señalado en 

su disertación que el conocimiento del crecimiento empresarial y la rentabilidad dependen del 

nivel económico que presentan las empresas. En este marco, (Lizcano Álvarez, 2004) destaca, 

la rentabilidad es un concepto cada vez más amplio, que admite varios enfoques. Se puede 

hablar de rentabilidad, desde el punto de vista económico o financiero, como la relación entre 

excedente que genera una empresa en el desarrollo de su actividad empresarial y la inversión 

necesaria para llevar a cabo la misma. 

 

En tal sentido, (González Pinto, 2021) define la rentabilidad económica (o rentabilidad del 

activo), también conocido por las siglas ROI debido a su terminología en inglés Return On 

Investment, es aquella que relaciona el BAII (Beneficio Antes de Intereses e Impuestos) y el 

Activo Total de la empresa sin tener en cuenta la financiación de dichos activos con los que la 

empresa genera el beneficio. Asimismo acota, mientras mayor productividad tengan los activos 

de la empresa mayor será este ratio. La rentabilidad económica se puede calcular a partir de la 

siguiente fórmula matemática: 

 

 
 

En relación con la rentabilidad financiera (o rentabilidad de los fondos propios) también conocida 

como ROE debido a sus iniciales en inglés Return On Equity, mide el resultado neto generado 

respecto a la inversión que han tenido que realizar los propietarios de la compañía (González 

Pinto, 2021). Adicionalmente este autor enfatiza, la rentabilidad financiera es uno de los 

indicadores más importantes para las empresas ya que está muy ligado a los intereses de los 

inversores de las empresas y cuanto más positivo sea este ratio, mejor para los intereses del 

inversor. 

 

 
 

La rentabilidad económica y de producción es una meta común en la que se enfocan todas las 

empresas para salvaguardar su patrimonio y como forma de hacer frente de manera 

competitividad en el mundo de los negocios cada vez más complejo y cambiante, en tono a esto  

(Mariño, 2023) hace hincapié en el hecho de que la rentabilidad es una parte importante de 

cualquier negocio y es vital para el éxito a largo plazo. De ahí, en procura de mantener tanto la 

balanza favorable como de dar respuesta rápida, oportuna y adecuada a las exigencias 

planteadas, las empresas de alimentación como Productos Alimenticios Pralsa S.A, deben 

optimizar los procesos, en especial allí donde es más necesario, esto puede abarcar una espiral 

de acciones desde la capacitación de los recursos humanos, el uso de las nuevas tecnologías y 

la digitalización; estrategias de marketing innovadoras, mejorar el producto/servicio ofrecido, 

crear alianzas para la expansión de la empresa, entre otros. 

 

En coincidencia con lo esbozado (Kamble & Wankhade, 2017) indican que existen cinco factores 

claves que determinan la productividad en las organizaciones: gestión del recurso humano, 

cultura organizacional, procesos productivos, estrategia de gestión organizacional y estrategia 

de desempeño. 

 

Así también, en el documento de la Organización Mundial del Trabajo (OMT, 2016) se señala 

que los factores de la productividad se pueden dividir en internos y externos. En el caso de los 

factores internos de la productividad son aquellos sobre los que tiene control el propietario de la 
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empresa. Estos pueden incluir problemas con la mercadería, la calidad del producto, el precio, 

los equipos, las materias primas, el uso de la energía, las competencias y la motivación de los 

trabajadores, el almacenamiento, la organización, entre otros. Por otra parte, esta institución 

define los factores externos de la productividad como aquellos que están fuera del control de la 

empresa. Incluyen el acceso a la infraestructura, el clima, la situación del mercado, los 

impuestos, otros (OMT, 2016). 

 

Atendiendo estas consideraciones, la presente investigación, tuvo como objeto de estudio la 

empresa Productos Alimenticios Pralsa S.A., la cual comercializa productos comestibles al por 

mayor en los rubros de frutas y verduras frescas, alimentos congelados y golosinas, igualmente 

la misma puede ser considerada como perteneciente al sector de las microempresas dado que  

actualmente emplea a 6 personas. 

 

De acuerdo con el Servicio Ecuatoriano de Normalización (INEN) las microempresas se definen 

como aquella unidad productiva que tiene entre 1 a 9 trabajadores y un valor de ventas o 

ingresos brutos anuales iguales o menores de cien mil (US S 100.000,00) dólares de los Estados 

Unidos de América (INEN, 2018). Las micro, pequeñas y medianas empresas (Mipymes) del país 

se encuentran inmersas en todas las actividades productivas de la economía, tales como el 

comercio al por mayor y al por menor; entre otras (INEN, 2018). 

 

En estimaciones de los autores (Sumba & Santistevan, 2018) las microempresas son de gran 

importancia para Ecuador, América Latina y el mundo por su capacidad de generar empleo e 

ingresos contribuyendo al aparato productivo nacional y dinamizando la actividad económica. 

Estos mismos autores destacan que en Ecuador se vinculan a ellas las tres cuartas partes de la 

población, producen bienes y servicios incluyendo un mayor campo laboral que las demás 

empresas, pudiendo mencionar las de alimentos, ente otras, siendo necesario tener control 

acerca de los niveles de productividad y de esta manera poder corregir sus debilidades para 

garantizar una mejor participación respecto a las demás empresas. 

 

Del mismo modo y tomando en consideración que el objeto de estudio se trata de una 

microempresa destinada a la comercialización de alimentos en Ecuador, es necesario señalar 

que en Ecuador la Soberanía Alimentaria, es más un concepto de análisis que procura reivindicar 

el derecho de los pueblos a decidir sobre sus propias políticas relacionadas con la alimentación 

y la seguridad alimentaria. Mientras la seguridad alimentaria busca los mecanismos para que el 

Estado cumpla su obligación de garantizar que las personas tengan acceso en todo momento a 

alimentos inocuos y nutritivos, la soberanía procura la autosuficiencia y la no dependencia 

externa. 

 

Ahora bien,  contextualizando la investigación se tiene que a partir del diagnóstico ejecutado en 

la empresa descrita como contexto de esta investigación, se puede indicar que en la actualidad 

la entidad opera con ciertas debilidades y deficiencias que son fácilmente percibidas en la 

ejecución diaria de las actividades, tales como: retrasos e incumplimientos en pagos a 

proveedores de servicios, impagos en la cuotas bancarias e intereses, frecuentes déficits de 

efectivo en caja, entre otros, aspectos que inciden en la rentabilidad económica y de producción 

de la empresa. 

 

En el interés de apoyar la gestión para el buen funcionamiento de esta entidad y, dado que las 

micro, pequeñas y medianas empresas (Mipymes) que actualmente  existen en el Ecuador, son 

las responsables del crecimiento de la producción, la generación de plazas de empleo, la 

innovación y el dinamismo productivo  del país (INEN, 2018), se tiene como objetivo general 

realizar un análisis sobre la rentabilidad económica y de producción de la empresa Productos 

Alimenticios Pralsa S.A., desde la perspectiva del propietario, socios y responsable de la 

Administración, directamente vinculados a las variables de estudio. 

 

Metodología 

El enfoque de la investigación es cuantitativo positivista; el diseño es no experimental de campo; 

el tipo de investigación es descriptiva 

 



BALTIC JOURNAL OF LAW & POLITICS   ISSN 2029-0454 
VOLUME 16, NUMBER 3  2023  
 

|3641 

Diseño de la investigación 

Así pues, el diseño de esta investigación es no experimental, la cual, según (Hernández, 

Fernández, & Baptista, 2006) se define como aquella que se realiza sin manipular variables de 

forma deliberada, es decir la intención del estudio es observar el fenómeno tal cual se da en su 

contexto natural, teniendo una característica transversal pues los datos se recogerán en un solo 

momento para describir el nivel de la variable de la muestra de interés. 

 

Población y Muestra 

La población según estimaciones de (Arias, 2006, pág. 17) “la población o universo se refiere al 

conjunto para el cual serán válidas las conclusiones que se obtengan a los elementos o unidades 

(personas, instituciones o cosas) a los cuales se refiere la investigación”  Por su parte, la 

muestra, según (Palella; Martins, 2012) , señalan que para efectuar su estudio el investigador 

tiene dos vías, “abarcar la totalidad de la población, lo que significa hacer un censo o estudio de 

tipo censal, o seleccionar un número determinado de unidades de población, es decir, determinar 

una muestra” (p.105). Esta para su selección se utilizó un muestreo no probabilístico de tipo 

intencional en el cual, de acuerdo con (Hernández, Fernández, & Baptista, 2006), el investigador 

decide qué características va a poseer la muestra la población estuvo compuesto por 03  

pertenecientes al área de  producción de la Empresa Pralsa, Manta, Ecuador 

 

Método de Análisis 

• Método Científico 

Los métodos de investigación son un elemento clave para la construcción de un conocimiento 

válido sobre un fenómeno particular,  por lo que para este estudio se ha considerado el método 

deductivo, argumenta (Bernal Torres, 2006), el método deductivo consiste en un procedimiento 

que parte de unas aseveraciones en calidad de hipótesis y busca reclutar o falsear tales hipótesis 

deduciendo de ellas con conclusiones las cuales deben confrontarse con los hechos. A tal efecto, 

el enfoque hipotético deductivo llega a unas conclusiones a través de un procedimiento de 

inferencia a cálculo formal. 

• Método Estadístico 

Los datos recabados en este estudio, una vez aplicado el instrumento elaborado para tal fin, 

fueron analizados bajo la estadística descriptiva, ya que la cuantificación y su tratamiento 

estadístico permitió llegar a conclusiones pertinentes en relación con la temática abordada por 

parte del investigador. Hernández et al (2006) define esta técnica como la descripción de los 

datos para luego analizarlos y relacionarlos entre sí con sus variables. Los valores obtenidos se 

consolidaron satisfactoriamente dentro de varias tablas de datos de distribución de frecuencias 

 

Técnicas e Instrumentos de Recolección de información 

Las técnicas utilizadas para la recolección de información fueron la encuesta y la entrevista como 

fuente primarias. La  encuesta es definida por (Palella; Martins, 2012, pág. 123) como “una 

técnica destinada a obtener datos de varias personas cuyas opiniones interesan al investigador”. 

Por su parte, la entrevista se define según (Hernández, Fernández, & Baptista, 2006, pág. 597), 

como “una reunión para intercambiar información entre una persona (el entrevistador) y otra 

(el entrevistado) u otras (entrevistados)”, la califican como intima, flexible y abierta. Se elaboró 

un instrumento dirigido a los responsables del área de producción de la empresa.  Las opciones 

de respuesta fueron tipo escala de Likert con opciones de respuestas múltiples (siempre, casi 

siempre, algunas veces, nunca). La validación del cuestionario fue llevada a cabo por un grupo 

de tres expertos para su posterior aplicación a la muestra de estudio. 

 

Por otro lado, las fuentes secundarias de recolección de información fueron artículos académicos,  

libros electrónicos, tesis de grados, documentos institucionales, entre otros; recabados vía online 

de fuente confiables como Google académico, publicaciones de revistas indexadas y repositorios 

digitales de tesis de universidades nacionales e internacionales. Estas fuentes sirvieron de base 

para relacionar el contenido con el tema planteado. 

El tratamiento de los datos se realizó mediante la estadística descriptiva, misma que (Hernández, 

Fernández, & Baptista, 2006) plantean como la descripción de los datos para luego analizarlos 

y relacionarlos entre sí con sus variables. La presentación de los datos se realiza mediante las 

tablas de distribución de frecuencias. Posteriormente se realizó el análisis de los resultados que 

permitió extraer importantes conclusiones 
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Resultados 

En este apartado se presenta una muestra de los resultados obtenidos de la aplicación del 

instrumento de recolección de datos que abarcan los aspectos más importantes a tomar en 

cuenta, referente al tema de la rentabilidad económica y de producción de la empresa Productos 

Alimenticios Pralsa S.A., en Manta, Ecuador. 

 

Tabla 1 Descripción frecuencia del ítems Considera ud que la empresa Productos Alimenticios 

Pralsa S.A  es productiva? 
Opción de respuesta Frecuencia (F) Porcentaje (%) 

Siempre 0 0 

Casi Siempre 2 67 

Algunas Veces 1 33 

Nunca 0 0 

Total 3 100 

 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 

 

Figura  1 Descripción frecuencia del ítems Considera ud que la empresa Productos 

Alimenticios Pralsa S.A  es productiva? 

 
 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 

 

Al observar los resultados del proceso de investigación se tiene que el 67% de los entrevistados 

consideran que casi siempre la empresa es productiva en cuanto a la comercialización de 

productos alimenticios; sin embargo, el 33% consideraron que algunas veces es productiva la 

empresa, esto pudiese ser debido a alguna debilidad encontrada en los procesos de marketing, 

u otra estrategia de comercialización. 

 

Tabla 2 ¿Considera ud que es necesario realizar adaptaciones que lleven a la productividad a 

la empresa? 
Opción de respuesta Frecuencia (F) Porcentaje (%) 

Siempre 0 0 

Casi Siempre 0 0 

Algunas Veces 2 67 

Nunca 1 33 

Total 3 100 

 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 
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Figura 2 ¿Considera ud que es necesario realizar adaptaciones que lleven a la productividad a 

la empresa? 

 
 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 

 

Al analizar los resultados se tiene que el 67% considera que algunas veces es necesario realizar 

un proceso de adaptación en los procesos que son inherentes a la productividad, incluyendo allí 

el proceso de colocación de los productos, el posicionamiento , entre otros factores; sin embargo, 

el 33% consideran que nunca se necesita realizar estos procesos de adaptaciones en las formas 

de comercialización o de productividad de la empresa, quizá debido a que estas personas 

prefieren mantenerse con las mismas tareas y actividades. 

 

Tabla 3. ¿Considera Usted que la planificación es la base para la gestión económica de la 

empresa Productos Alimenticios Pralsa S.A? 
Opción de respuesta Frecuencia (F) Porcentaje (%) 

Siempre 0 0 

Casi Siempre 2 67 

Algunas Veces 1 33 

Nunca 0 0 

Total 3 100 

 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 

 

Figura 3. ¿La planificación es la base para la gestión económica de la empresa Productos 

Alimenticios Pralsa S.A? 

 
 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 
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Los datos obtenidos ponen de relieve que la mayoría de los encuestados (67%) consideran que 

casi siempre la planificación es la base para la gestión económica de la empresa Productos 

Alimenticios Pralsa S.A; un 33% respondieron algunas veces y las opciones siempre y nunca con 

0% no fueron consideradas por los encuestados. Siendo que la planificación es una fuente 

potencial para la buena marcha de la empresa y para la consecución de beneficios presentes y 

futuros los resultados encontrados muestran una inclinación razonable sobre las cuestiones que 

ejercen influencia positiva en la rentabilidad. 

 

Tabla 4. ¿Se elaboran las proyecciones de ventas en la empresa Productos Alimenticios Pralsa 

S.A? 
Opción de respuesta Frecuencia (F) Porcentaje (%) 

Siempre 0 0 

Casi Siempre 0 0 

Algunas Veces 2 67 

Nunca 1 33 

Total 3 100 

 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 

 

 
 

Nota. Elaboración propia. Fuente: Instrumento de recolección de datos 

 

Se evidencia de los resultados obtenidos que un 67% considera que algunas veces se elaboran 

las proyecciones de ventas en la empresa Productos Alimenticios Pralsa S.A, por otra parte, 33% 

contestan nunca, mientras que las alternativas siempre con 0% y casi siempre con idéntico 

porcentaje 0%, no se consideraron como parte de las respuestas por parte de los participantes. 

Frente a estos resultados, se puede indicar que la empresa sin la elaboración de las proyecciones 

de ventas, se encuentra en desventaja dado que, al desconocer el nivel de ventas esperado, el 

propietario y sus socios no pueden participar competitivamente en el mercado, disminuyendo 

así las posibilidades de éxito y alcance de las metas de rentabilidad y producción proyectadas 

por la empresa. 

 

Discusión 

Partiendo de la base de los resultados encontrados, acerca de la dimensión planificación   para 

la gestión económica de la empresa Productos Alimenticios Pralsa S.A, se encuentra que 

positivamente un porcentaje mayoritario concuerda  con el hecho de que la compañía es 

productiva (67%), así como en la importancia que comporta esta variable para el funcionamiento 

de la empresa, en concordancia con estas derivaciones, en el documento de la Organización 

Internacional del Trabajo (OIT) se considera que los planes proporcionan a su empresa 

información de calidad que le ayuda a tomar buenas decisiones empresariales y a supervisar el 

rendimiento del negocio (OIT, 2016). 
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En otro hallazgo se pone de manifiesto que la entidad algunas veces deben ser realizadas 

adaptaciones en los procesos que son inherentes a la productividad, y en concordancia a este 

hallazgo, a veces elabora las proyecciones de ventas en la empresa Productos Alimenticios Pralsa 

S.A, sobre este particular (Torres Barrón, 2014) es bien sabido que todo administrador conoce 

la importancia de la planeación de empresas, pero también se sabe que la mayor parte de las 

veces estos administradores desconocen la verdadera importancia de la elaboración de 

pronósticos confiables que puedan incluir en esta área. La práctica de elaboración de 

proyecciones, permiten respaldar sus decisiones en números confiables, y  por lo tanto eliminará 

poco a poco el factor de incertidumbre en sus operaciones diarias (Torres Barrón, 2014) y así, 

evitar  bajar la rentabilidad, pues como señalan (Medina, Quilindo, Fernández, & Martínez, 2021) 

la disminución en la rentabilidad es un aspecto que inciden directamente en el desarrollo o 

permanencia de las mismas. la planeación permite definir objetivos y procesos eficaces y 

eficientes, necesarios para el desarrollo del negocio para posteriormente tener una proyección 

en el futuro que logre rentabilidad y permanencia en el mercado (Medina, Quilindo, Fernández, 

& Martínez, 2021). 

 

Conclusiones 

Según la Organización de las Naciones Unidas para la Agricultura y la Alimentación (FAO), si, tal 

como se predice, la población mundial alcanza los 9 mil millones de personas en 2050, la 

producción de alimentos a nivel global deberá aumentar entre un 60 y un 70% para satisfacer 

la demanda. Este fenómeno sitúa a la industria de la alimentación en una situación crítica. 

La rentabilidad es una medida de eficiencia que permite conocer el rendimiento de lo invertido 

al realizar una serie de actividades y se relaciona con las ventas de una empresa, los activos y 

el fondo aportado por los propietarios, generando liquidez futura. 

 

La rentabilidad económica y de producción es una meta común en la que se enfocan todas las 

empresas para salvaguardar su patrimonio y como forma de hacer frente de manera 

competitividad en el mundo de los negocios cada vez más complejo y cambiante, en tono a esto  

(Mariño, 2023) hace hincapié en el hecho de que la rentabilidad es una parte importante de 

cualquier negocio y es vital para el éxito a largo plazo. 

 

Atendiendo estas consideraciones, la presente investigación, tuvo como objeto de estudio la 

empresa Productos Alimenticios Pralsa S.A., la cual comercializa productos comestibles al por 

mayor en los rubros de frutas y verduras frescas, alimentos congelados y golosinas, igualmente 

la misma puede ser considerada como perteneciente al sector de las microempresa. Se encontró 

que el 67% consideran que es productiva la empresa, sin embargo este mismo porcentaje 

manifestó que algunas veces es necesario mejorar las estrategias que permitan incrementar la 

productividad; sin embargo, el 67% consideraron que algunas veces realizan planificación 

estratégica. 

 

La rentabilidad es una parte importante de cualquier negocio y es vital para el éxito a largo 

plazo. De ahí, en procura de mantener tanto la balanza favorable como de dar respuesta rápida, 

oportuna y adecuada a las exigencias planteadas, las empresas de alimentación como Productos 

Alimenticios Pralsa S.A, deben optimizar los procesos, en especial allí donde es más necesario, 

esto puede abarcar una espiral de acciones desde la capacitación de los recursos humanos, el 

uso de las nuevas tecnologías y la digitalización; estrategias de marketing innovadoras, mejorar 

el producto/servicio ofrecido, crear alianzas para la expansión de la empresa, entre otros. 
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